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SparkCanvas

Einzigartige Ideen und Lésungen entwickeln

SparkCanvas ist eine Methode um einzigartige ldeen zu entwickeln,
z.B.

e neue Geschaftsmodellideen
e innovative Produkte

e neue Service-ldeen

Mit SparkCanvas kénnen auch bestehende Dinge verbessert werden,
z.B. durch neue Ideen fiir Features und Prozessablaufe.
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Inspirationen
aus anderen
Bereichen

Herausforderungen

Serendipity

SparkCanvas basiert auf der Kombination von zu |6senden
Herausforderungen mit Inspirationen aus anderen Feldern. Durch diese
gezielt herbeigeflihrte Serendipitat entstehen neue Ideen und
Lésungsansatze. Serendipitat ist die Grundlage vieler Innovationen, wie
z.B. der Teflonpfanne oder dem Klettverschluss.

Framework

Das SparkCanvas-Framework definiert ein klar strukturiertes Vorgehen,
das innerhalb eines Tages durchgefiihrt werden kann, um schnell
Ergebnisse zu erhalten.

,Durch die SparkCanvas Methode konnte unser Team in
nur wenigen Stunden wichtige Alleinstellungsmerkmale
flir unser neues Produkt entwickeln.”

Malte Schonfeld
Venture Builder, Audi Denkwerkstatt




Wer nutzt SparkCanvas

N N N
Servant-Leaders und Coaches

Alle, die ihre Teams enabeln mochten neue Lésungsansatze zu finden.
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Innovationsmager:innen und Product-Owners

Alle, die in ihrer Organisation Neues schaffen mochten und dabei Gber
den Tellerrand schauen.

,Mit der SparkCanvas Methode wird Design Thinking
greifbar und schnell einsetzbar.”

Ridiger Kinzel
Projektleiter, LBBW
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Designer:innen

Designer:innen, die mit cross-funktionalen Teams Ideen entwickeln
mochten.

Du und alle, die den Status Quo challengen wollen

Ob Zahnarzt:in oder Zugbegleiter:in, egal wer du bist, wenn du
Existierendes nicht einfach nur hinnehmen, sondern neu denken
mochtest, ist SparkCanvas die richtige Methode fir dich.

"SparkCanvas ist eine grof3artige Methode, um neue
Ideen zu entwickeln und Idsst sich im realen Projektalltag
unkompliziert einsetzen.”

Ruth Hélscher
Volkswagen ldeation Hub




SparkCanvas Framework

SparkCanvas basiert auf einem simplen 6-stufigen Framework
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Use Case

Zu Beginn wird ein klar definierter Use Case
festgehalten, sodass der Workshop fokussiert
durchgefiihrt werden kann.

Challenges

Basierend auf Recherche (z.B.
Expert:inneninterviews) werden
Herausforderungen identifiziert.

Inspiration

Das Team verlasst das eigentliche Problemfeld und
sucht eine Inspiration aus einem komplett anderen
Bereich.
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Specialties

Mithilfe einer strukturierten Recherche wird
identifiziert, was die Inspiration so besonders

macht.
N/
~ - Spark
— — Durch die Kombination mit den Specialties werden
< N Losungsansatze fiir die Challenges entwickelt.
Prototype

Die Lésungsansatze werden prototypisch
festgehalten, um sie in einer nichsten lteration
erneut zu testen.

Auf den folgenden Seiten werden dir die 6 Sufen detailierter
vorgestellt.



Use Case

Bevor ihr den Workshop startet, sollte klar sein fir welche
Nutzergruppe eine neue ldee entwickelt werden soll und in welchem
Themengebiet ihr euch bewegt. Hierzu sollte im Vorfeld eine
Auftragsklarung stattfinden.

Zu Beginn des Workshops wird der Use Case formuliert, damit

wahrend der SparkCanvas-Session fokussiert gearbeitet werden kann.
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| Klar formuliert:
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Die klare Formulierung des Use Case ist ein wichtiger Erfolgsfaktor.
Schwammig formulierte Trendworter wie ,Gamification“ oder
breitgefacherte Themengebiete wie ,Logistik der Zukunft“ sorgen
dafir, dass das Team viel Zeit verschwendet und gegebenfalls keinen
Scope findet.

Optimalerweise beschreibt der Use Case die Interaktion einer
Nutzergruppe in einem bestimmten Kontext z.B.:

User: Pendler
Mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln zur Arbeit fahren

User: Studierende /Absolvent:in
In unserem Unternehmen fiir ein Traineeship bewerben

User: Kaufer:in
Einkaufserlebnis in unserem Onlineshop auf dem Smartphone



Challenges

Durch Recherche innerhalb des definierten Use Cases werden
Herausforderungen aus Nutzersicht identifiziert.

Hierzu kénnen z.B. im Vorfeld eines Workshops Interviews mit
Nutzenden geflihrt werden oder auch quantitative Daten ausgewertet
werden.
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Eine weitere effektive Methode um Challenges zu identifizieren ist die
Durchfiihrung eines Expert:inneninterviews. Hiermit kann schnell in
einen Use Case eingetaucht werden und Herausforderungen
identifiziert werden.
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Durch Dotvoting innerhalb des Teams werden die 3 wichtigsten
Challenges bestimmt und auf die linke Seite der SparkCanvas unterhalb
des Use Case gehangt.



Inspiration /)

Challenges / 7 A Specialties \
Q (:/_//j ’/ Spark P \\
( |
- E:] \ @ J
\ /

\ /

JENARY

AN /
N 7
_ -~

Das Team verldsst nun das Problemfeld und lasst sich von einer
Inspiration aus einem komplett anderen Bereich inspirieren

WAHLE
PrROBLEN INSP\RATION E"iE/ KARTE
O
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SPARKCANVAS

INSPIRATION CARDS

Auch wenn das ungewdhnlich klingen mag: Es ist wichtig, dass die
Inspiration nichts mit deinem urspriinglichen Use Case zu tun hat,
damit keine naheliegenden Losungsansatze entwickelt werden.
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Recherchiere weitere Specialties,

SparkCanvas

Die Inspiration Cards findest du auf der Webseite. Fiir Online-
Workshops kannst du sie direkt als PDF in Miro, Mural oder
Conceptboard hochladen. Fiir Prasenzworkshops gibt es auch ein
gedrucktes Kartenset.
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Im vierten Schritt wird durch eine strukturierte Recherche identifiziert,
was die ausgewahlte Inspiration so besonders macht.
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Die Specialties werden auf blaue Post-its notiert. AnschlieBend werden
durch Dot-Voting 3 Specialties ausgesucht. Die ausgewdahlten
Specialties werden auf die rechte Seite der SparkCanvas neben die
Diamanten geklebt.
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Was macht die Inspiration so besonders? Ein Team recherchiert die
Specialties einer innovative Lern-App. Hierzu wird die App
heruntergeladen und selbst genutzt, um sich besser in Nutzende
hineinversetzen zu kénnen.

,Mit der SparkCanvas Methode gelang es uns sehr gut
Besonderheiten aus véllig anderen Themenbereichen als
Inspirationen auf die zu I6sende Aufgabenstellung zu

tibertragen und damit auf Ideen zu kommen, die uns
ansonsten verborgen geblieben wdren."

Stephan Schumann
Human Resources, Deutsche Bank AG
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Specialties

Nachdem die Besonderheiten (Specialties) der Inspiration recheriert
wurden, werden diese mit den Challenges auf der linken Seite
kombiniert, um neue Losungsansatze zu generieren. Wahrend der
Spark-Session achtet der SparkCanvas Facilitator auf knallhartes Time-
Boxing.
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Storytelling ¢ M

Mithilfe von Storytelling aus dem Innovationsbereich stimmt der Spark
Canvas Facilitator die Teilnehmenden auf die Spark-Session ein.
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Spark-Regeln

Vor Beginn der Spark-Session werden die Spark-Regeln festgelegt:
1. Es gibt keine schlechten Ideen

2. Zeichne ,hasslich” / ignoriere Rechtschreibfehler

3. Fokus auf Quantitat (min. 10-20 Ideen)

4. ldeen werden beim Vorstellen innerhalb des Teams nicht bewertet
(Verstandnisfragen sind nattrlich okay)

5. Es fihlt sich vielleicht komisch an und das ist okay

IDEEN ZEICHNERISCH FESTZUHALTEN REGT DIE
KREATIVITAT AN.

ABER WICHTIG: DAS IST KEIN SCHON-ZEICHEN-
WETTBERWERB. ,HASSLICH ZEICHNEN" ERWUNSCHT.

DRAW
velLY



Prototype

Damit Ideen nicht als Post-its an der Wand verenden, missen sie im
letzten Schritt greifbar gemacht werden.

Je nach Iteration und Projektphase kénnen z.B. Prototyping-Methoden
aus dem UX-Design oder dem Business-Design eingesetzt werden.

Jeder Workshoptag mit Spark Canvas endet mit einem Prototyp, sodass
Ergebnisse greifbar, testbar und kommunizierbar werden.

Use what’s there

Beim Prototyping denken viele an komplexe Software oder Techniken.
Nutzt aber einfach zunachst die Tools, Methoden und Mdéglichkeiten,
die ihr in eurem Team zur Vefligung habt, um eure Idee greifbar zu
machen.
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Mégliche Prototypformate

@ Storyboard

Q@ Kann z.B. mit Post-its oder auf dem iPad
Q@ geskribbelt werden, um ein Konzept aus

- Nutzersicht greifbar zu machen.

Click-Dummy
Kann z.B. mit Figma gebaut werden, um einen App-
Konzept greifbar zu machen.

Value-Network

Kann z.B. mit Post-its festgehalten werden, um
eine Geschaftsmodellidee festzuhalten.
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Vorbereitung eines SparkCanvas-Workshops

Fur die Vorbereitung eines SparkCanvas Workshops braucht ihr:

POST-ITS UND STIFTE WORKSHOP RAUM MIT
WANDEN ODER
STELLWANDEN

Jedes Team sollte eine Stellwand oder eine leere Wand haben, um
Templates und Ergebnisse aufhdngen zu kénnen.

VIRTUELLES WHITEBOARD

Fur einen digitalen Workshop braucht ihr ein virtuelles Whiteboard.
Z.B. Miro oder Conceptboard.
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Zudem benoétigt ihr noch:

SPARKCANVAS TEMPLATE

Lg INSPIRATION CARDS
N
B

Beides findet ihr auf der SparkCanvas Webseite als PDF.
Optimalerweise druckt ihr das Template auf A1 aus.

@Q PROTOTYPING TOOLS
=

Storyboarding ist ein effektives Prototypingformat. Auf der Spark
Canvas-Webseite findest du ein Template zum Download.
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Machen.

e

Wiederholungen

Design ist wie Sport. Nur diszipliniertes Training macht dich zum Profi.
Mit jeder weiteren SparkCanvas-Workshop trainierst du deine
Ideation-Skills weiter.

,Fazit: eine sehr effiziente Design-Thinking Methode, die
vor allem durch schnelle, umsetzbare Ergebnisse
begeistert und viel Spaf3 macht!”

Katrin Briicken
Teamlead Brand Experience at Yello Strom GmbH
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Einbindung in deinen Innovationsprozess

Setze SparkCanvas gezielt in deinem Projekt ein, z.B.: um deine initiale
Idee zu finden, um deine Idee nach einem Test oder einer Recherche
weiterzuentwickeln, um sie im Worstcase zu pivotieren oder sie spater
mit weiteren Features anzureichern.

Gehe mit offenen Augen durchs Leben
Mit etwas Training entdeckst du Inspirationen Giberall im Alltag. Gehe

mit offenen Augen durchs Leben und lasse dich vom Alltaglichen
fazinieren.
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Impressum

Wie alle unsere Methoden und Tools wird auch der SparkCanvas
Guide stetig weiterentwickelt, die aktuellste und beste Version findest
du deshalb immer auf:

www.sparkcanvas.de

Detailierte Tipps zur Workshopmoderation und zu Workshop-Agendas
findet ihr im SparkCanvas Facilitators Guide.

Der Guide wird herausgegeben von Sparklery.

Sparklery entwickelt Workshopformate und Methoden fiir Profis im
Innovationsbereich.

Sparklery GmbH

Lohmihlenstr. 65

12435 Berlin

www.sparklery.de

DANKE AN ALLE SPARKCANVAS FACILITATORS
FUR EUREN INPUT
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